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VSN Digitalizacion de canales de TV

Reinventarse. Esa es la cualidad de Jordi Utiel para innovar

en la digitalizacion

EVENTOS

marketing de guerrilla: street,

marketing...

Nordi Utiel,
con max de
200 clientes
en Bl paises,
previ facturar
este afio nmns
seis millones
de cures

Marketing de guerrilla
Ofrecen soluciones creativas y estratégicas de
ambient y dance
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de canales de TV en entorno broadcast.

estabamos rrollo e innovacion de productos biofun

] QU cionales, “es decir, innovamos en solucio-
nes terapéuticas sin el uso de la quimica,
fundamentadas en la biologia funcional
y no en la biologia quimica”, destacan. E
origen de esta empresa esta en la necesidad
personal de Juanjo de encontrar una solucion
biofuncional a las migranas que sufria. Sus
ramente las nvestigaciones s& centraron inicialmente en

0 L t}ll'hl'.||J{'(:-:| de soluciones a este problema

El baile les unid personal
y profesionalmente. “Nos
conocimos —cuenta Luz
Pérez- cuando empece

a llevarle la gestion de
sus contrataciones a nivel
internacional (Rodri-

go Torres, su socio, es
bailarin profesional y fue
campeon de Espana de
salsa en 2003). Mi expe-
riencia en la organizacion
de eventos nos llevo a
gestionar festivales de
baile, encuentros y otras
actividades para distintas
salas y empresas, y tras
un tiempo, decidimos
montar nuestra P'I‘Dpid
empresa de organizacion
de eventos, LunaQuivir

s farmacologicas para paliar el
o dolor, como el de la migrana,
o corregir disfunciones
fisicas, como el bruxismo.

Este laboratorio, creado en
2008 por los hermanos, Carlos vy Juanjo
elevisiones Duelo, se centra en la investigacion, desa-
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Desarrollan soluciones no |

septiembre de

Producciones”. Y como
una forma de marcar la
diferencia con el resto del
sector, decidieron posi-
cionarse en el marketing
de guerrilla. “Debido a la
saturacion publicitaria que
spoportamos cada dia, las
empresas deben romper
los esquemas y sorprender
a su target para destacar
frente a su competencia.
Mo tedas las empresas
tienen presupuesto como
para aparecer en televi-
sidn o en Internet de for-
ma masiva. Con nuestras
estrategias demostramos
que se puede tener mayor
repercusion sin gastar
cantidades desorbitadas”.

www.lunaquivir.es

trez ¥ Rodrigo, que ta
an la web Lijo-ok

umes 37AMHY curos.




